
Nepriateľ podľa  
ľudáckej propagandy
Antisemitizmus na stránkach tlače od autonómie  
do vypuknutia vojny proti Poľsku

MICHALA LÔNČÍKOVÁ

Nenávisť voči židovskému obyvateľstvu 
nepredstavovala len vedľajší produkt 

2. svetovej vojny. Autochtónny 
antisemitizmus, najmä v jeho 

náboženskej rovine, mal v našich 
geopolitických šírkach hlbšie korene. 

Dosiahnutie národnej autonómie 
či vznik slovenského štátu sa stali 

katalyzátorom nasledujúcich udalostí, 
počas ktorých nadobudli židovská 

otázka a jej „riešenie“ reálne politické 
rozmery. V tomto období sa k slovu 

dostala aj cielená antisemitská 
propaganda.

Postavenie	 židovskej	 komunity	 v	 spoloč-
nosti	 modelovali	 do	 veľkej	 miery	 pretr-
vávajúce	stereotypy.	Najčastejším	príkla-
dom	 bol	 obraz	 túlavého	 žida	 v	 kaftane,	
chudobného	utečenca	z	Haliča,	z	ktorého	
sa	 stal	 pomerne	 rýchlo	 najbohatší	 oby-
vateľ	 dediny	 –	 napríklad	 krčmár	 –	 tŕň	
v	 očiach	 roľníckeho	 ľudu.	 Neraz	 mu	 bola	
dávaná	 za	 vinu	 aj	 slovenská	 náklonnosť	

k	 poháriku	 pálenky.	 Židovský	 obchodník,	
lekár	 či	 právnik	 predstavovali	 dokonalý	
protiklad	 k	 manuálne	 pracujúcemu	 Slo-
vákovi.	 Tento	 kontrast	 bol	 veľmi	 vhod-
ným	propagandistickým	prostriedkom	na	
podnecovanie	nevraživosti	voči	židovskej	
strednej	vrstve,	ktorá	mala	žiť	len	z	mozo-
ľov	ostatných,	čo	bolo	viditeľné	najmä	vo	
vidieckom	prostredí.

Xenofóbia	sa	vo	všeobecnosti	najlepšie	
pestuje	tam,	kde	odlišnosť	doslova	bije	do	
očí.	Priam	učebnicovým	príkladom	bola	si-
tuácia	na	východe	Slovenska,	kde	žila	naj-
početnejšia	 židovská	 komunita.	 Väčšina	
jej	 príslušníkov	 sa	 navyše	 hlásila	 k	 orto-
doxii,	čo	malo	za	následok	aj	výrazné	fy-
ziognomické	špecifiká	spojené	s	dodržia-
vaním	náboženských	predpisov	a	tradícií.	
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Alexander	Mach	(vľavo)	–	prvý	šéf	Úradu	propagandy


